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OBJETIVO (-S)

El estudio del consumo cultural en México ha vivido un desarrollo vertiginoso en la dltima década,
fundamentalmente porque ha sido estimulado desde disciplinas y ambitos diversos y por una gama
amplia de demandas, que abarcan desde la busqueda de democratizacion de las politicas culturales
hasta la mejor mercantilizacion de las industrias culturales. Mientras a principios de los afios noventa del
siglo XX era notoria la inexistencia de investigaciones sobre publicos, consumo y recepcion de bienes
culturales, a finales de la década —coincidiendo con lo sefialado por Guillermo Sunkel respecto a
América Latina- éstas no s6lo han adquirido centralidad en la agenda de los estudios sobre cultura y
poder, sino que también han pasado a ser un ingrediente clave en los procesos de produccion al interior
de las industrias culturales. El desarrollo reciente de la investigacion sobre consumo en nuestro pais no
significa que se trate de un tema nuevo, sino mas bien de una incorporacion tardia de nuestras
universidades al debate mundial, en el que destacan las aportaciones de la Escuela de Birmingham y de
la Historia Social, las de Pierre Bourdieu, Michel de Certeau, Arjun Appadurai, Mary Douglas y Baron
Isherwood, entre otros.

Si bien es notorio el desarrollo de las investigaciones sobre consumo cultural en México, su
consolidacion es aun poco previsible. No existe ningin espacio académico en el pais dedicado
especificamente a la formacion de profesionistas en este terreno (con la excepcion de diplomados
aislados sin ninguna conexion entre ellos). Practicamente no se cuenta con especialistas en los centros
de investigacion especializados en las diversas artes (pertenecientes al Instituto Nacional de Bellas
Artes), ni en los muy pocos que estan dispersos en algunas universidades del pais, que tengan la
formacion y experiencia adecuadas para realizar este tipo de estudios, cuya naturaleza es esencialmente
interdisciplinaria (sociologia de la cultura, antropologia social, semiética, estética de la recepcion,
estadistica, comunicacién, psicologia social, etcétera).

El curso tiene como objetivo central introducir al alumno a algunos de los mas relevantes
desarrollos tedrico metodol6gicos contemporaneos sobre el consumo cultural en la sociologia, la
antropologia, la comunicacién y la historia, primero a nivel mundial y, en una segunda parte del curso, en
América Latina. A pesar de los importantes avances realizados en los Ultimos afios en términos de
construccion tedrica y de lineas de investigacion, el estudio del consumo cultural se sigue planteando
como un doble desafio: teérico, porque no se ha construido ain un enfoque transversal capaz de
describir y explicar los procesos de consumo cultural, que son regulados por racionalidades diversas
(econdmicas, politicas, simbdlicas) y que se encuentran intimamente vinculados a una gama amplia de
practicas y fenémenos sociales que los atraviesan y condicionan; metodolégico también, puesto que no
se han evaluado suficientemente los alcances y limites de la aplicacion de técnicas cualitativas (como la
entrevista individual y grupal, la historia de vida y el relato, el andlisis del discurso, la observacion
participante, etc.) y cuantitativas (la encuesta).

CONTENIDO SINTETICO
(1)Hacia una nueva concepcion del consumo
(2)La investigacion sobre el consumo cultural en América Latina
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